FICHE REFLEXE n°® 17

DROIT A

OUBLI Sur le web 1 jour, des traces pour toujours.

Notre objectif :

* Apprendre aux adolescents que I"'usage des réseaux sociaux et
applications peut intégrer de nouvelles problématiques liées a
I'identité numérique.

* Limage saisie, publiée, partagée en ligne par les adolescents
est un phénomene qui s’inscrit aujourd’hui dans leurs
pratigues numériques, mais pas sans conséquence.

VIE PRIVEE
La vie privée est la sphere intime
de la personne. Cette sphere a
vocation a rester a |'abri des
regards d'autrui.

VIE NUMERIQUE
C’est I'ensemble des traces
numérigues qu’une personne ou
une collectivité laisse sur
Internet.

V4

EXTIMITE
Ce terme désigne I'exposition de sa vie intime, par I'intermédiaire du
numérique, sur une forme de place publique plus ou moins maitrisée.

Réfléchir avant de publier
e Ce que je dis peut-il choquer ?

* Quelle image cette publication donne-t-elle de moi ?
e Quiverra ma publication... ?

* Sic’était mes parents ou mon futur employeur, est-ce que j'assumerais ?

Maitriser lempreinte de vos données personnelles kaspersky

1 ] s n I' I n
Qu'est-ce qu'on ne doit pas " liker " ?
Top 10 des sujets discutés en ligne qui sont considérés comme ayant les effets
les plus négatifs sur les perspectives demploi/relations

1 Propos dégradants envers les personnes handicapées 46% 6 Pro-avortement 19%

2 Discours anti-trans 40% 7 Etre anti-vegan/végétarien 19%

3 Anti-vax pour le Covid 28% 8 Anti-woke 16%
_—u

4 Propos climato-sceptique 27% L ! 9 Pro Vaccin Covid 15%

5 Parti politique qu'ils soutiennent 19%

1 Soutenir des groupes

de contestation 13%
—

POLICE ?

NATIONALE



* Depuis le 25 mai 2018, le Reglement Général sur la Protection des
Données (RGPD) pose un nouveau cadre juridique en matiere de
protection des données personnelles des citoyens européens.

* En vertu de l'article 9 du Code civil « chacun a droit au respect de sa
vie privée et faire valoir son droit a 'oubli numérique ».

D) ) https://www.cnil.fr/fr/le-

https://e-enfance.org/les-
- //. B/ dereferencement-dun-contenu-
formulaires-de-dereferencement/

dans-un-moteur-de-recherche

Les formulaires Google

. : Le déréférencement d’un contenu dans un moteur de
Formulaire Bing recherche

Formusive Bing d droit & loubli i vous Stbes resident européen et soubai
vatre nom

Vous pouvez demander aux moteurs de recherche de ne plus associer un contenu

Formulaire Yahoo qui vous porte préjudice & votre nom et prénom.

Formusire ¥ahoo pour faire valoir son droit & loubi auprés de Yahoo

Formulaire Qwant

Formusire Quwant pour exercer ses droits dacoés, dopposition, de rectification ou fa

Formulaires Facebook

DELIT D’ATTEINTE A LA VIE PRIVEE !
(ARTICLES 226-1 A 226-7DU CP)

1 an d'emprisonnement et/ou de 45 000 € d'amende

1° En captant, enregistrant ou transmettant, sans le consentement de leur
auteur, des paroles prononcées a titre privé ou confidentiel.

2° En fixant, enregistrant ou transmettant, sans le consentement de celle-ci,
I'image d'une personne se trouvant dans un lieu privé.

3° En captant, enregistrant ou transmettant, par quelque moyen que ce soit,
la localisation en temps réel d'une personne sans son consentement.
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https://e-enfance.org/les-formulaires-de-dereferencement/
https://www.cnil.fr/fr/le-dereferencement-dun-contenu-dans-un-moteur-de-recherche

